@ Der Ort als Produkt geolnfomapp?ng

Angebot in Zusammenarbeit mit Imnmocompass AG
,Jrban Change Management"

Schaffung von neuen Chancen durch aktives Standortmanagement

Wissensgrundlagen fiur die Standort- und Marktentwic klung

Reports als Wissensgrundlage und Input-Aufbereitung fur Strategie oder Planung
Themenbereiche: Wohnen, Detailhandel, Arbeitsplatze / Branchen

Zielgruppen:

- Gemeinden, Kleinstadte, Stadtquartiere
- Interessensverbéande

- Unternehmen

- Areal- und Projektentwickler

- Eigentiimer und Investoren

Typischer Ablauf:

Anstoss fiur Strategie oder Planung

| Stufe 1: Erarbeiten der Wissensgrundlage

Vorbereitung der Strategie oder Planung

| Stufe 2:Erarbeitung von Handlungsanweisungen

Formulierung der Strategie oder Planung

| Stufe 3: Begleitung der Projektumsetzung

Umsetzung der Strategie oder Planung

Réaumliche Informationen verfiigbar machen:

- Ermittlung der raumbezogenen Informationen

- Karten mit Darstellung der raumbezogenen Informationen

- Informationen / Kennzahlen / Indikatoren geméass dem Bediirfnis der Benutzer
- Bereitstellung von Grundlagen fiir Reports

Spezielle Fragestellungen:

- Detailhandel, aktuelle Anbieter, Veranderungspotentiale durch neue Angebote

- Einzugsgebiete von Detailhandelsgeschéaften (lokal, stadtteilbezogen, regional, international)

- Standortoptimierung fur Detailhandelsgeschéfte und Gewerbe entlang von innerdértlichen Hauptachsen

- Optimierung von Gewerbestandorten unter Berticksichtigung der logistischen Anspriiche
(Zentrumsentwicklung, Gewerbeparks)

geolnfomapping ag Untere Zaune 3, 8024 Zirich - Dorfstrasse 16, 6341 Baar - www.geolnfomapping.ch
Standorte.Kontexte.Visualisierung - Localisation.Contexte.Visualisation

urban change_angebot_16-03



